






التسويق للمبادرات وإدارة الشراكات 



محاور اللقاء 

مدخل إلى التسويق•

مقدمة عن أهمية تسويق المبادرات •

عصف ذهني لأدوات تسويق المبادرات•

عصف ذهني لعوامل نجاح تسويق المبادرات •

ما هي أبرز مشاكل و عوائق تسويق المبادرات •

الشراكات بين القطاعات لتفعيل العمل التطوعي •



BAM



ما هو التسويق 



ما هو التسويق؟

هو مزيج بين علم وفن وموهبة تسعى

إلى سهولة سريان المنتج من مرحلة ما

قبل الإنتاج إلى مرحلة ما بعد البيع



تعريف التسويق
(منفعة)هو مجموعة من العمليات التي تقوم الشركة من خلالها بخلق قيمة 

من العميل( منفعة)لدى العميل للحصول على قيمة 



تبادل المنافع 



نفهم من ذلك ان التسويق 

عمل منظم •

ليس فقط البيع والاعلان •

نركز على تسويق المنفعة وليس المنتج بذاته •

نزيد المنافع لنزيد التبادل •

العائد على الاستثمار الاعلاني او التسويقي •

الاستمرارية والمتابعة •



مراحل التسويق 

مرحلة التعرف •

لتحقيق التميز ( دراسة المنافسين + دراسة السوق + دراسة المستفيد )مرحلة التمحور •

(الخلطة المميزة ) مرحلة المزيج التسويقي •

مرحلة ادارة العلاقات •

مرحلة ادارة المنافع •





نموذج بيرسونا 





نشاط ابني منتجك 



أهمية التسويق

لماذا نحتاج التسويق لمبادراتنا ؟





1عصف ذهني 

أدوات التسويق للبرامج والمبادرات التطوعية 



٢عصف ذهني 

عوامل نجاح التسويق
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